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  به نام خدا

  اي و كنسانتره در كشور مجارستان هاي ميوهگزارش پيرامون بازار نوشيدني

  

  (Executive Summary) خلاصه مديريتي

 :١٨٩حدود    ٢٠٢٣ميوه و سبزي» در مجارستان در سال  ارزش بازار «آب  اندازه بازارဂبرآورد شده    ميليون يورو ٣

 .٢٠٢٣  در   يورو  ١٩.٤~   ارزشي   سرانه  ؛٪١.٩~ CAGR دهدمي  نشان   را   ملايمي  رشد  ٢٠٢٣– ٢٠١3است و روند  

(Report Linker) 
 :هاي رسميداده  مصرف/قيمت KSH ميوه/نكتار/شربت» در سبد مصرف خانوار جايگاه پايدار  دهد «آبنشان مي

  ٢٠٢٥ اوت در و داشته سالانه رشد ٪٤.٤~  ٢٠٢٤  دسامبر در و ٪٩.٥~ميوه و سبزي» قيمت «آب ٢٠٢٤دارد؛ در 

 ) .ksh.hu(است  شده گزارش ٪٦.١٣~ نيز

 :هاي ميوه/سبزي شاملسازيآماده ٢٠واردات فصل    تجارت HS 2009   ميليون   ٤٢٠حدود    ٢٠٢٣مجارستان در

(+  دلار فصل  زيرمجموعه HS 2009 :نكته) .)٢٠٢٢  بهنسبت  ٪١٠بوده   .است  ٢٠ي 

)trendeconomy.com( 
 داخلي كليدي  از   Rauch Hungáriaو   Sió-Eckes (Eckes-Granini) :بازيگران 

 ) .seaopenresearch.eu(ميوه در مجارستان هستندتوليدكنندگان/برندهاي پيشرو آب

 اصلي شامل  زنجيره  فروشي:هاي خردهكانال ،  SPAR  ،Lidl  ،Coop  ،Tesco  ،CBA  ،Auchanهاي 

Penny  ،Aldi گزارش مي Lidl  قوي  بسيار  رشد  و  سهم  ٢٠٢٥– ٢٠٢٤هاي  هستند؛  نشان   .دهدرا 

)esmmagazine.com( 
 :آب  مقررات ذيل  ميوهتمام  ميطبقه HS 2009ها  تركيب/برچسببندي  الزامات  طبق  شوند؛  گذاري 

Directive 2001/112/EC  2012/12و اصلاحيه/EU  از جمله ممنوعيت «قند افزوده» در 
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نيز تفسير رسمي    ٢٠٢٤در   .No 1169/2011 (EU)گذاري عمومي  چنين قواعد برچسبميوه») و هم«آب

 ) .cbi.eu(افزوده» براي نكتارها منتشر شددرباره گزاره «بدون قند  

ايران براي  بر   :نتيجه كليدي  انار و مركباتتمركز  انگور،  اروپا،   كنسانتره سيب،  اتحاديه  كيفي  استاندارد  با 

نوشيدني مجارستان/اتريش/اسلواكي، و  به كارخانه B2B ، عرضه(Aseptic/Drum) بندي صنعتيبسته هاي 

(روماني) بهترين نقطه شروع است. (جزئيات   Constanța (اسلووني) يا Koper ورود از مسيرهاي لجستيكي

 ها.)در بخش توصيه

 
 HS Codes تعريف دامنه و. ١

 HS 2009: آبميوهآب و  غليظسبزيها  از  «اعم  الكل)،  بدون  (غيرتخميري،  يا  (concentrated) ها 

 ) .cbi.eu(دهدمي  پوشش  را  …و  ها،ميوه  ساير  آناناس،  انگور،  سيب،  پرتقال،  انواع  رقمي  ٨  كدهاي—شده»رقيق

 سيروپ ممكن است ذيل  هاي پايهها/نوشيدنيساير اقلام مرتبط: برخي شربتHS 2106   قرار گيرند؛ اما بازار

 ) .cbi.eu(ميوه/نكتار)هاي صنعتي براي توليد آباست (كنسانترهHS 2009 هدف اين گزارش عمدتاً 

 اندازه و پويايي تقاضا . ٢

 روند يك دهه گذشته افزايشيِ ملايم بوده و سرانه ارزش  ٢٠٢٣ميليون يورو ( ١٨٩.٣~ :ارزش بازار داخلي .(

 ) .ReportLinker(يورو رسيده است ١٩.٤~بازار به 

 سري زماني  :مصرف سرانه حجمي KSH تا    ١٢~هاي  دهنده نوسان در بازهميوه/نكتار/شربت» نشانبراي «آب

 ) .ksh.hu(ها و روش محاسبه)هاي اخير است (وابسته به زيرگروهليتر/نفر/سال طي سال  ٢٠~

 رشد   همراهبه  تورم  ؛)٪١٣.٦~(  ٢٠٢٥  اوت  و)  دسامبر  در  ٪٤.٤  مه؛  ماه  در  ٪٩.٥(  ٢٠٢٤ :ميوهتورم دسته آب  

  ) .ksh.hu(است  گذاشته اثر  برندها گذاريقيمت بر فروشيخرده هايهزينه

 

 ) تجارت خارجي (واردات/صادرات. ٣

   براي تفكيك دقيق) .٪٠.٢٨~  واردات  كل  از  سهم  ؛)٪١٠(+  ٢٠٢٣ميليون دلار در   ٤٢٠ :٢٠ورود كلي فصل 

HS 2009 توان ازمي COMEXT/ITC   عنوان نماينده  به  ٢٠استخراج ريزداده كرد؛ در اين گزارش از فصل

  )trendeconomy.com(.خانوادة محصول استفاده شده است

 روند جهاني HS 2009: ميليارد دلار ١٧.٦حدود    ٢٠٢٣ميوه در  ارزش تجارت جهاني آب  (+٢.٩٪ YoY) ؛

استنشان جزئي  رشد  با  باثبات  جهاني  بازار  ) . Theكنسانتره  B2Bبراي  ايچرخه  پايين  ريسك—دهنده 

)Observatory of Economic Complexity 
   اروپا آب :بنديطبقه  مرجع   –اتحاديه  ذيل  ميوهتمام  ميطبقه  2009ها  و بندي  كنسانتره  (شامل  شوند 

 ) .cbi.eu(قدرت)تك
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براي   اجرايي:  ريزكدهاي  قرارداد/قيمتيادداشت  ،  2009.61،  2009.12(مانند   CN رقمي  ٨گذاري، 

 .كنيد درج فروش پيشنهاد در را) …و 2009.89

 ساختار عرضه و رقبا . ٤

 توليدكنندگان/برندهاي مرجع در بازار داخلي: 

o Sió-Eckes خانواده Eckes-Granini – برند SIÓ. 

o Rauch Hungária – برندهاي Rauch / Happy Day. 

ميوه مجارستان بررسي كرده ي بازار آبعنوان بازيگران برجستهاين دو را به  ٢٠٢٠پژوهش دانشگاهي  

 ) .seaopenresearch.eu(است

 سازمانكانال فروش   .SPAR  ،Lidl  ،Coop  ،Tesco  ،CBA  ،Auchan  ،Penny  ،Aldi :يافتههاي 

)esmmagazine.com( 
o دهد  نشان مي  ٢٠٢٥هاي  گزارشLidl (رقابت قيمتي شديد در دسته نوشيدني) سهم و رشد پيشرو دارد. 

)hungarytoday.hu(  

 

 گذاري و حساسيت قيمتيقيمت. ٥

   فروشان تخفيفي خرده :نتيجه .)بالا   اعداد (  است   شده  منعكس  نيز   ميوه آب  روي  ٢٠٢٥–٢٠٢٤تورم مواد غذايي در 

(discounters) مانند Lidl و Penny با SKUتر/برند خصوصي، فشار قيمت بر برندهاي وارداتي  هاي ارزان

ها) حياتي  نامه(قيمت/كيفيت پايدار، گواهي (B2B) پيشنهاد ارزشو    باند قيمتي رقابتيكنند؛ بنابراين  وارد مي

 ) .ksh.hu(است

 مقررات و الزامات اتحاديه اروپا   .٦

 نام  EU/2012/12و اصلاحيه   Council Directive 2001/112/EC :گذارياستاندارد محصول و 

ميوه؛ و قواعد مربوط به نكتارها). سند  سازي «بدون قند افزوده» براي آبگذاري، تركيبات مجاز، شفاف(برچسب

 )يورودكس .(كندرساني «بدون قند افزوده» را براي نكتارها تبيين مينيز پيام ٢٠٢٤

 هااي/آلرژنگذاري تغذيهبرچسب: Reg. (EU) No 1169/2011 ( عموميارجاع). 

 هايتعرفه :تعرفه/دسترسي بازار MFN   برخي خطوط) متفاوت است  2009براي ريزكدهاي: ad valorem 

تركيبي/ويژه هر .(يا  دقيق  نرخ  تعيين  از HS-8 براي  ايران)  مكمپَ   WITS/UNCTAD-TRAINS (مبدأ  و 

 ) .WITS(استفاده كنيد هنگام صدور پروفرما

 هاي ورود و لجستيك كانال.  ٧

  هاي پيشنهاديدروازه EU  مجارستانبراي: 

o  بندرKoper اي به مجارستان كوتاه و پركاربرد)،در اسلووني (مسير ريلي/جاده 
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o  بندرConstanța  ،(ارتباط زميني به بوداپست) در روماني 

o (هزينه حمل معمولاً بالاتر) يا بنادر آلمان/لهستان.  

 شدهاينكوترمز توصيه: FCA/FOB براي معاملات عمده كنسانتره؛ DAP هاي كوچكارسال براي نمونه. 

 دما  كنترل   چندلايه؛  ايكيسه  لاينر  با  كيلويي  ٢٥٠–٢٠٠هاي آسپتيك  درام :بندي صنعتيبسته (chilled)  براي

 .برخي اقلام با بريكس پايين

  )B2C و (B2B ها براي عرضه ايرانيفرصت .٨

1. B2B كنسانتره: 

o موجودي فصلي توليدكنندگان محلي؛ مناسب براي بلِندينگتطابق با ترجيحات طعمي و   :سيب و انگور. 

o تمايز محصولي براي :انار و مركبات SKUهاي پريميوم و نكتارهاي تركيبي. 

o هاگواهي: HACCP/ISO 22000باقيمانده سموم گواهي  تأييديه(EU MRLs هاي پَست) ،  هاي  ، 

 .(EU براي بخش هدف مسلمانان در) حلال 

2. B2C ٠/ليتري  ١بندي  هاي پريميوم با بستهميوهنكتارها و آب :محدود/مرحله دومဂطريق   از  ورود—ليتري  ٢٥  

 .هابا زنجيره (Private Label) برند خصوصي  براي مذاكره  سپس آنلاين، و تخصصي  هايفروشيخرده

3. OEM/PL: همكاري با Lidl/Aldi/Penny در قالب PL بالاي  عنوان اهرم مقياس و ورود سريع. (سهم  به

  )hungarytoday.hu(ديسكانترها در فروش مواد غذايي مجارستان.)

 ها و ملاحظات ريسك (٩

 نشان   ٢٠٢٥– ٢٠٢٤هاي  گذاري اجباري): پروندههاي بخشي/قيمت(ماليات  فروشيفشارهاي سياستي بر خرده  

  بر  اتكا   به   توصيه—گيرد   قرار   فشار   تحت  دولت  قيمتي   هاي سياست  با  تواند مي  فروشي خرده  محيط  دهد مي

 )فايننشال تايمز(. توليدكنندگان محلي و صادرات غيرمستقيمبا    B2Bقراردادهاي

 (هاي اجباري)ميوه (تورم/پروموشندر دسته آب  كنندهنوسانات قيمت مصرفbbj.hu. (  

   رعايت برچسب/تركيبريسك  تغذيهبه)  الزامات  ادعاهاي  تمايزويژه  و  افزوده»  قند  «بدون   اي 

Juice/Nectar). (يورودكس( 

 نقشه اقدام پيشنهادي  .  ١٠

 صادرات  سازيآماده: 1

 دارهاي اولويتتثبيت سبد كنسانتره (  ٧٠سيب °Bx  ٦٨– ٦٥، انگور سفيد/قرمز°Bx  ٦٥، انار°Bx  ٦٥، پرتقال °Bx). 

 تطبيق مشخصات فني (COA  ،بريكس، اسيديته، رنگ)   باAIJN Code of Practice و استانداردهاي EU. 

  )britishsoftdrinks.com(هاي اتحاديه و راهنماهاي صنعتيمرجع: دستورالعمل)

 گذاريقيمت و  مشتري كشف : 2
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 صنعتيهدف خريداران  در   Sió-Eckes  ،Rauch Hungária :گيري  قراردادي  پركنندگان  و 

  ) .seaopenresearch.euCOA(اتريش/اسلواكي؛ ارسال نمونه و

 8 گذاري بر مبناي  قيمت-CNو استعلام تعرفه ازWITS/TRAINS  قبل از پروفرما)WITS. ( 

 تطابق  و  تأمين  زنجيره: 3

 رزرو مسير Koper/Constanța؛ عقد SLA براي زنجيره سرد در صورت نياز. 

 مطابق  آماده برچسب  منشأ،  بهداشت،  گواهي  برچسب/اسناد:   .1169/2011و   EU/2012/12سازي 

 (يورودكس)

 ورود  و  مذاكره: 4

   پيشنهادPrivate Label هاي محلي براي ديسكانترها + قرارداد تأمين فصلي براي كارخانه. 

   هاي پروموشن دركننده و كمپينمصرفپايش قيمتZ بندي لانچها جهت زماننجيره)hungarytoday.hu. ( 

 
 منابع كليدي (قابل استناد)

 KSH تورم و جداول مصرف سالانه( :آمار مجارستان)ksh.hu. ( 

 ITC/Trade Map & Trendeconomy:   فصل  .٢٠٢٣مجارستان    ٢٠واردات 

)trendeconomy.com( 
  Reportlinker   ٢٠٢٣اندازه/سرانه ارزش بازار)ReportLinker). ( 

  OEC نماي كلي ساختار تجارت مجارستان)The Observatory of Economic Complexity). ( 

 Directive 2001/112/EC     2012/12اصلاحيه/EU)   براي ادعاي «بدون قند افزوده  ٢٠٢٤و تفسير ) 

 )يورودكس.«

 درباره برتري ٢٠٢٥و خبر   ٢٠٢٤ها بندي زنجيرهرتبه :فروشيشبكه خرده)esmmagazine.comLidl. (  

  درباره ٢٠٢٠مطالعه دانشگاهيEckes -Sió و)seaopenresearch.euRauch Hungária. (  

 روند جهاني)The Observatory of Economic Complexity: OEC. (HS 2009  

 
 *اقتصادي ايرانهاي عملي نهايي براي هيأت توصيه*

(سيب/انگور/انار/مركبات) و عرضه به پركنندگان/توليدكنندگان  AIJN هاي استانداردبا كنسانتره B2B ورود .1

 ) .cbi.eu(را به مرحله دوم موكول كنيد  B2Cاي؛ برندسازيمنطقه

رقابتي + گواهي .2 كيفيتقيمت  باقي، تست(HACCP/ISO22000)  هاي  مطابقهاي   MRLs مانده سموم 

 .دقيق براي هر بچ COA اتحاديه، و
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براي دسترسي سريع به بوداپست؛ قرارداد خدمات سرد در صورت   Constanța يا Koper لجستيكمسير   .3

 .نياز

 (فايننشال تايمز) .فروشي و اتكا بر قراردادهاي صنعتي پايداردر خرده هاي دولتيپايش تورم/پروموشن .4

مقياس Private Label گزينه .5 جهت  ديسكانترها  ورودبا  ريسك  كاهش  و  فروش   .گيري 

)hungarytoday.hu( 
  
 

Executive Summary (English)  
Hungary’s fruit-juice and concentrate market is ~€189.3m (2023), with modest 
long-term growth and inflationary pressure in 2024–2025. Leading local fillers are 
Sió-Eckes and Rauch Hungária; discounters (notably Lidl) shape pricing and shelf 
dynamics. Comply strictly with EU juice rules (2001/112/EC as amended by 
2012/12/EU). Best Iran-EU entry: B2B concentrates (apple, grape, pomegranate, 
citrus), AIJN-aligned specs, supply via Koper/Constanța, and explore Private 

)ReportLinkerLabel. (  


