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  ٢٠٢٦ها و رويدادهاي تجاري ايتاليا قويم نمايشگاهت

 
 ٢٠٢٦ژانويه 

Motor Bike Expo 2026 
 :2026ژانويه  25–23 تاريخ 

 محل Verona: 

  ونقل دوچرخحوزه: نمايشگاه موتورسيكلت و حمل 

 نام و اطلاعاتلينك ثبت Veronafiere: 

 هاي توليدكننده موتور و تجهيزات جانبي، امكان حضور در  شركتسازي با ريزي: فرصت شبكهنكات برنامه

 .ها و تست موتورهاي جديدوركشاپ

 
 ٢٠٢٦فوريه 

Beer & Food Attraction 2026 
 :2026 فوريه 17–15 تاريخ 

 محل Rimini: 

 بندي و توليد حوزه: صنايع نوشيدني و غذا، تجهيزات بسته 

 نام و اطلاعاتلينك ثبت Italian Exhibition Group: 

 كنندگان مواد اوليه و تجهيزاتالمللي، امكان مذاكره با تامينهاي بينريزي: بازديد از غرفهنكات برنامه. 

 
My plant & Garden 2026 

 :2026فوريه  20–18 تاريخ 

 محل Milan: 

  حوزه: كشاورزي و باغباني 

 نام و اطلاعاتلينك ثبت Italian Exhibition Group: 

 هاي نوين كشاورزي و گلخانه، فرصت براي قراردادهاي واردات گياهان و ريزي: بررسي فناورينكات برنامه

 .تجهيزات

 
Artefiera 2026 

 :2026 فوريه  8–6 تاريخ 

 محل Bologna: 

  حوزه: هنر معاصر 
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 نام و اطلاعاتلينك ثبت IL Delta Group: 

 گذاري در آثار هنريها و هنرمندان، فرصت سرمايهملاقات با گالريريزي: نكات برنامه. 

 
 ٢٠٢٦مارس 

KEY Energy 2026 
 :2026 مارس 6–4 تاريخ 

 محل Rimini Expo Centre: 

  حوزه: انرژي و منابع پايدار 

 نام و اطلاعاتلينك ثبتTrade India: 

 المللي انرژيهاي بينهمكاري با شركتهاي انرژي سبز، ايجاد ريزي: بررسي فناورينكات برنامه. 

 
APIMELL 2026 

 :2026 مارس 8–6 تاريخ 

 محلPiacenza: 

  حوزه: زنبورداري 

 نام و اطلاعاتلينك ثبت IL Delta Group: 

 الملليكنندگان بينريزي: فرصت خريد تجهيزات و ارتباط با تاميننكات برنامه. 

 
 ٢٠٢٦آوريل 

Vinitaly 2026 
  :2026 آوريل 15–12تاريخ 

 محل Verona: 

   حوزه: صنعت نوشيدني 

 نام و اطلاعاتلينك ثبت Veronafiere: 

 الملليريزي: ملاقات با توليدكنندگان، ايجاد شبكه توزيع بيننكات برنامه. 

 
Bologna Children’s Book Fair 2026 

 :2026 آوريل 16–13 تاريخ 

 محل Bologna: 

  حوزه: كتاب و نشر كودكان 

  نام و اطلاعاتثبتلينك Veronafiere: 

 المللي، فرصت قرارداد نشر و توزيعريزي: ارتباط با ناشران و نويسندگان بيننكات برنامه. 
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 ٢٠٢٦مه 

Samoter 2026 
 :2026  يم 9–6 تاريخ 

 محل Verona: 

 آلات سنگين و ساختمانيحوزه: ماشين 

 نام و اطلاعاتلينك ثبت Veronafiere: 

  وساز هاي نوين ساختآلات، بررسي فناوريريزي: ملاقات با توليدكنندگان ماشينبرنامهنكات. 

 
 ٢٠٢٦ژوئن 

Esxence 2026 
 :2026ژوئن  6–3 تاريخ 

 محل Milan: 

  حوزه: عطر و زيبايي 

 نام و اطلاعاتلينك ثبت IL Delta Group: 

 الملليآرايشي، ملاقات با توليدكنندگان بينهاي عطر و لوازم ريزي: بازديد از غرفهنكات برنامه. 

 
 ٢٠٢٦سپتامبر 

Cersaie 2026 
  :2026سپتامبر   25–21تاريخ 

 محل Bologna: 

  حوزه: كاشي، سراميك و تجهيزات حمام 

 نام و اطلاعاتلينك ثبت Global Expo Italy: 

 كنندگان اروپايي تامينريزي: بررسي بازار مصالح ساختماني، امكان عقد قرارداد با نكات برنامه. 

 
Milano Moda Donna 2026 

  :2026سپتامبر   29–23تاريخ 

 محل Milan: 

  حوزه: هفته مد زنان 

 نام و اطلاعاتلينك ثبتIL Delta Group: 

 ريزي: ملاقات با طراحان مد، بررسي روندهاي نوين مد نكات برنامه. 
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 ٢٠٢٦نوامبر 

EICMA 2026 – International Motorcycle Exhibition 
  :2026نوامبر  9–6تاريخ 

 محل Milan: 

 سواري حوزه: موتورسيكلت و فناوري دوچرخه 

 نام و اطلاعاتلينك ثبت Global Expo Italy: 

 هاي موتورسيكلت، تست محصولات جديدسازي با شركتريزي: شبكهنكات برنامه. 

 
EIMA International 2026 

  :2026نوامبر  14–10تاريخ 

 محل Bologna: 

 آلات كشاورزي و باغباني حوزه: ماشين 

 نام و اطلاعاتلينك ثبت IL Delta Group: 

 الملليريزي: بررسي تجهيزات نوين كشاورزي و فرصت قرارداد با توليدكنندگان بيننكات برنامه. 

 
 

Technology Hub / Digital Innovation Expo 
 
 :2026 ژانويه 30–28 تاريخ 

 محل Milan: 

  حوزه: فناوري، هوش مصنوعي، اينترنت اشيا، استارتاپ 

 mhttps://www.iegexpo.it/en/exhibitions?utm_source=chatgpt.co - 
 هاي نوپا هاي فناوري و استارتاپنكات: ملاقات با شركت 

 
 ٢٠٢٦فوريه 

Beer & Food Attraction 2026 
  :2026فوريه  17–15تاريخ 

 محل Rimini: 

  حوزه: غذا و نوشيدني 

 https://www.iegexpo.it/en/exhibitions?utm_source=chatgpt.com 
 كنندگان مواد اوليه و تجهيزات نكات: مذاكره با تامين 
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Myplant & Garden 2026 

  :2026فوريه  20–18تاريخ 

  محل Milan: 

   حوزه: كشاورزي و باغباني 

 https://www.iegexpo.it/en/exhibitions?utm_source=chatgpt.com 
  هاي نوين كشاورزي و گلخانه نكات: بررسي فناوري 

 
Artefiera 2026 

   :2026فوريه  8–6تاريخ 

   محلBologna: 

  حوزه: هنر معاصر 

 -2025-italy-in-shows-https://ildeltagroup.com/ar/trade: 
028/?utm_source=chatgpt.com2 

  ها و هنرمندان نكات: ملاقات با گالري 

 
Romics 2026 

   :2026فوريه  12–9تاريخ 

 محل Rome: 

  حوزه: سرگرمي، كميك، انيميشن 

 -2025-italy-in-shows-https://ildeltagroup.com/ar/trade
m028/?utm_source=chatgpt.co2 
 سازي در حوزه سرگرمي و بازي نكات: فرصت شبكه 

 
Sigep 2026 

  :2026 فوريه 21–17تاريخ 

  محل Rimini: 

  پزي، بستني و قهوهحوزه: شيريني 

 https://www.iegexpo.it/en/exhibitions?utm_source=chatgpt.com 
  ها در صنايع غذايي نكات: مشاهده آخرين نوآوري 

 
Salone del Mobile 2026 

   :2026آوريل  12–6تاريخ 

  محل Milan: 
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   حوزه: طراحي داخلي و مبلمان 

 https://www.salonemilano.it/en 
 هاي طراحي و مبلمان، عقد قراردادهاي همكاري نكات: بازديد از غرفه 

 
 

 هاي مرجع منابع و سايت

 Italian Exhibition Group – IEG 
 Trade-Shows.eu 
 Veronafiere Calendar 
 JETRO J-Messe 
  

ها انجام بدهيم، نه صرفاً با  به شرطي كه بازي را با قواعد ايتاليايي ستدرخشش غرفه ايراني در ايتاليا كاملاً شدني

 跂跄跅跆跃 هاي خودمان. اين راهنماي عملي را داشته باشيدعادت

 

 طراحي غرفه: ساده، شيك، اروپايي .1

 مينيمال اما با هويت 

 هاي خنثي + يك رنگ شاخص (مثلاً سبز تيره، آبي نفتي) رنگ 

  لوگو بزرگ، واضح و با فاصله 

 اي ؛ شلوغي = غيرحرفهفضاي خالي ارزشمند است 

🇮🇷 ايهويت ايراني، نه كليشه 

  (بافت، نقش، متريال طبيعي) المان ظريف ايراني 

 شده پرهيز از نقوش سنتي شلوغ يا تزئينات اغراق 

 فروشي هدف: «اصالت مدرن»، نه سوغات

 

 ثانيه  ١٠پيام غرفه: دقيق و قابل فهم در  .2
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虌虇虈虉虊虋  يك جمله طلايي 

 :بازديدكننده بايد در چند ثانيه بفهمد

  شما كي هستيد؟ 

 دهيد؟ چه چيزي ارائه مي 

  چرا متفاوتيد؟ 

 :مثال 

High-quality natural stone supplier from Iran with 20+ years’ experience 

 .ساله، نه شعارهاي مبهم  ٥٠نه تاريخچه  

 

 تر از خود غرفهتيم غرفه: مهم  .3

踨踩踪踫踬 ظاهر و رفتار 

  لباس رسمي شيك، ترجيحاً يكدست 

  (نه نشستن پشت ميز) لبخند، تماس چشمي، ايستادن فعال 

녑녒녓녔 وگو زبان و گفت 

 العاده انگليسي روان؛ اگر ايتاليايي بلد باشند، فوق 

  پرهيز از توضيح طولاني 

 سؤال هوشمندانه بپرسيد: 

What market are you active in? 

 

 اي محتوا و ابزار حرفه .4

괘괙괚괛  مدارك ضروري 
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 ) صفحه، نه بيشتر)   ٣– ٢بروشور انگليسي 

  كارت ويزيت واقعي 

 QR code براي كاتالوگ ديجيتال 

긎긑긒긏긐긓  ديجيتال ساده 

 تبلت با عكس و ويدئوي كوتاه 

 هاي شلوغ بدون پاورپوينت 

 

 رفتار تجاري هوشمندانه  .5

배백밲밳밴밵밶밷밸밹밺밻밼 اعتمادسازي، نه فشار فروش 

 اولويت دارد  معرفي و شناخت. 

 قيمت را فقط در صورت درخواست بدهيد . 

 ها آماده پاسخ باشيددرباره استانداردها و گواهي. 

 

 مزيت رقابتي ايران را درست بفروشيد .6

 دهدنقاط قوتي كه در ايتاليا جواب مي: 

  دسترسي به مواد اوليه خاص 

  توان توليد سفارشي 

  انعطاف در تيراژ 

  تجربه صادراتي واقعي 

 :ولي حتماً تأكيد كنيد

  ثبات 

  تعهد به زمان 
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 انطباق با استانداردهاي EU 

 

  اشتباهات رايج كه بايد حتماً اجتناب شود.7

 چند نفر نشسته و مشغول موبايل 

  توضيح بيش از حد بدون پرسش از مخاطب 

 نداشتن قيمت حدودي يا MOQ 

 هاي بزرگ بدون پشتوانه وعده 

 

  نكته طلايي براي درخشش واقعي.8

 :در ايتاليا اگر بگويند

Let’s stay in touch 
 .اي بعد از نمايشگاهبه شرط پيگيري حرفه—علاقه واقعي وجود دارد يعني

 

 خطي بندي يكجمع

  .باشد ظاهر، دقيق، قابل اعتماد و پيگير حرف، خوشكم  درخشد كهغرفه ايراني در ايتاليا زماني مي

  

 تهيه و تنظيم 

 سماء فرخنده نژاد 

1404بهمن   

 


